Setieni kulturniho chovani 2026
se zamérenim na mladez

Zpracovatel: Kreativni Praha, z. u.
Objednavatel: Hlavni mésto Praha (Odbor kultury a cestovniho ruchu MHMP)

1. report (zakladni interpretace)

Tento report je vystupem projektu na zakladé Objednavky ¢. OBJ/62/01/013015/2026, jejimz pfedmétem
plnéni je realizace Setfeni kulturniho chovani v roce 2026, vCetné zajisténi sbéru kvantitativnich dat s
reprezentativitou na kvoty vék, pohlavi, vzdélani a méstské obvody

a s ddrazem na reprezentativitu vzorku mladeze (15-26 let) a kvalitativnich dat s cilovou skupinou
mladeze (15-26 let), dale jejich vyhodnoceni a analytické zpracovani. Soucasti plnéni je zpracovani
datového souboru do tabulek a grafli, zpracovani tematicky zaméfeného dashboardu v ramci nastroje
MAPK a z&kladni souhrnné analytické zpravy s interpretaci kliCovych zjisténi.

V prvni &asti Setfeni probéhl sbér kvantitativnich dat kulturniho chovani Prazan(. Jejich dodavatelem byl
vyzkumna agentura DataCollect. Metoda sbéru byla CAWI na panelu (online dotaznik). Celkova velikost
Setfeni byla 1 605 respondentl, z nichz tvofilo 201 respondentld ve véku 15-24 let (80,6% tvofri
studujici). V ramci prvni analyzy jsou porovnavany data o mladezi

s celkovou velikost Setfeni (N=1605). Vypichnuta témata véetné grafi a odkazem na dotaznik jsou k
precteni nize.

Pfedstaveni prvnich zjisténi na zakladé dat byla pfedstavena v ramci Prazského fora 2026, které bylo
zaméreno na praci v kultufe s mladymi lidmi.

DalSi faze Setfeni bude zamérena na kvalitativni sbér dat prostfednictvim focus groups s respondenty ve
véku 15-24 let, které umozni ziskat hlubsi vhled do kulturniho chovani mladé prazské populace.
Kompletni vyzkumna zprava bude publikovana ve druhé poloviné tohoto roku, pfiéemz vybrana data
budou pribézné zpfistupfiovana také prostfednictvim portalu MAPK.


https://www.datacollect.cz/
https://mapk.cz

Co si mladi mysli o kulture?

Zaméstnanost v kulture a kreativnich odvétvich

*Byla umélecka prace Ci tvarci prace ¢i prace v kultufe v poslednich 12 mésicich zaroven i vasi obZivou,
fivydé i prij ’
rivydélkem ¢&i prijmem?’
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— Ve vékové skupiné nejmladSich respondentll pfedstavuje prace v oblasti kultury relativné vyznamny
doplrikovy zdroj pfijmU ve srovnani s ostatnimi vékovymi kategoriemi. Tento trend muze souviset i s
narustem tzv. ,novych forem prace“ v prostfedi socialnich siti, napfiklad influencerstvi jako formy
pfivydélku béhem studia.

' * odkazuje na konkrétni otazku v dotazniku.



Postoje ke kultuie
*V kulture a uméni vyhledavam experimentalni poCiny a snazim se vyhybat mainstreamu.
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— NejmladSi vékova skupina vykazuje nejvy3si miru otevienosti vici experimentalnim formam v kultufe
respondentu v této kategorii aktivné vyhledava experimentalni projekty
a deklaruje snahu vyhybat se mainstreamové produkci.



*Vystacim si s kulturou doma (Netflix, TV...).
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— Mezi nejmladSimi respondenty je zaznamenan nejvy3Si podil téch, ktefi deklaruji, ze si vystali s
domaci kulturni produkci. Celkem 37 % mladeze (pfiblizné 2 z 5 dotazovanych)

s timto tvrzenim souhlasi, pfi€¢emz 14 % z nich uvadi odpovéd ,rozhodné souhlasim®, coz predstavuje
statisticky vyznamny rozdil oproti ostatnim vékovym skupinam.
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— Oproti tomu teze ,Kultura neni pro mé“ rezonuje nejvice pravé v nejmladsi vékové skupiné. Celkem 7
% mladych respondentd s timto tvrzenim ,rozhodné souhlasi®, coz predstavuje statisticky vyznamné
vySSi podil neZ u ostatnich vékovych kategorii, a dalSich 22 % s nim spiSe souhlasi.



*Nevim, kde hledat informace o kulturnich akcich.
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— Data naznaduji, ze mladi lidé €asto postradaji prehled o tom, kde vyhledavat informace o kulturnich
akcich, pficemz ve srovnani s ostatnimi vékovymi skupinami je tento rozdil zfetelny. Tento jev muze
souviset s tim, Ze mladSi respondenti se s kulturnimi aktivitami Casto setkavaji v ramci Skolni vyuky nebo
prostfednictvim rodiny, a nemaiji tedy tak silnou potfebu aktivné informace vyhledavat. Roli mlze hrat
také vysoka mira informacéniho zahlceni a obtiznéjSi orientace v dostupnych zdrojich.



Kulturni chovani

Navstévnost kultury: €emu se mladi vénuji?

*Navstivil/a jste uvedena kulturni zafizeni ¢i akce v loriském roce? (filtr 1524 let)

Novy cirkus
® minimalné kazdy mésic

Pfenosy predstaveni v kiné nékolikrat za rok

Opera alesporn jednou za rok

Koncerty vazné hudby 19%
Tanecni predstaveni 19%
Hvézdarny a planetaria 27%
Komunitni akce 22%
Multimedialni projekty 41%
Hudebni kluby, diskotéky 31% 18%
Koncerty jiné nez vazné hudby 37% 23%
Knihovny 32% 23%
Divadla 38% 28%
Galerie 38% 30%

46% 35%

Muzea

Kina 62% 18%
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— Do kina chodi nékolikrat roéné pfiblizné 70 % mladych respondentu. Navstévnost dalSich kulturnich
instituci a akci (muzea, galerie, knihovny, koncerty &i hudebni kluby) se pohybuje v rozmezi 40-50 % pfi
stejné frekvenci navstév. Naopak aktivity, jako jsou koncerty vazné hudby, opera, pfenosy pfedstaveni v
kiné &i tanec, predstavuji spiSe okrajové formy kulturni Ucasti, kterym se pravidelné vénuje pfiblizné
5-15 % mladych.



Cemu se z kultury &i z kreativnich aktivit vénuji mladi doma?

*Vénoval/a jste se nasledujicim aktivitam v loriskem roce? (filtr vék 15—-24 let)

Poslech hudby

Sledovani filmu

Poslech audioknih / podcastt

Cteni knih

Fotografovani

Tanec

Malovani, kresleni..

Zpév

Hudba (tvorba, hra..)

Sledovani piedstaveni doma

Tvaréi psani

Digitalni uméni

Online navstéva muzea / galerie

® Minimalné kazdy mésic

I Nékolikrat zarok

Jednou za rok Ani jednou v poslednim roce = Tohle nikdy nedélam
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— Poslech hudby a sledovani filma pfedstavuji univerzaini kulturni aktivity napfi¢ celou skupinou
mladych respondentl. Srovnatelnych hodnot dosahuiji i ¢teni a poslech audioknih €i podcastl, kterym se
minimalné nékolikrat ro¢né vénuje pfiblizné 70 % mladych. Pfiblizné pétina respondentl se pak alespon
jednou mésicné aktivné zapojuje do tvarcich €innosti, jako je tanec, malba, zpév nebo hra na hudebni
nastroj (v€etné skladani hudby).



Jak Casto chodi mladi, ktefi deklaruji o zajem o dany Zanr?
*kfizena data mezi “Navstivil/a jste uvedena kulturni zafizeni ¢i akce v loriském roce?” a “Jak moc se
zafimate o kulturni akce v téchto oblastech?” = baze jsou ti, co se “velmi zajimaji” + “spiSe zajimayji” (filtr

vék 15-24 let)

m alespori nékolikrat rocné navic alespon jednou za rok
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divadlo 25%

kino 75% 17%

knihovny 64% 22%

galerie ¢i vystavy vytvarného uméni 63% 23%

koncerty 50% 26%

tanecni predstaveni 32% 26%

nowy cirkus 33%

1

— Mezi nejcastéji navstévované typy kulturnich aktivit v mladé populaci patfi kino, divadlo a knihovny.

odmitani daného zanru, ale muze souviset spiSe s nizSi mirou zkusenosti ¢i expozice.



Navstévnost kultu

: komparace s populaci

(co prezentovana navstévnost mladych znamena v celkové populaci?)

*Navstivil/a jste uvedena kulturni zarizeni ¢i akce v loriském roce? = pravidelni navstévnici (tj. soucet

“minimalné kazdy mésic”+"nékolikrat za rok”) (filtr vék 156—24 let vs. primér populace)

Kina

Muzea

Galerie

Divadla

Koncerty jiné nez vazné

hudby

Knihovny

Hudebni kluby, diskotéky

Komunitni akce

Multimedialni projekty

Koncerty vazné hudby

Tanecni predstaveni

Hvézdarny a planetaria

Prenosy predstaveniv kiné

Opera

Novy cirkus

25%

13%
15%

16%
15%

12%
16%

1%
13%

9%
12%

9%
9%

5%
5%

69%

m pravidelni navstévnici cela populace

m pravidelni navstévnici 15-24 let

— Data ukazuji, ze mladi lidé vykazuji vy$Si miru participace na kulturnich aktivitach jak

v v

v domacim prostfedi, tak mimo né&j. Pfi pohledu na pravidelnou navatévnost (ucast alespor nékolikrat
roéné a Castéji) je patrné, Zze mladi navstévuji vétSinu sledovanych kulturnich akci Castéji nez ostatni
vékové skupiny. Vyjimku pfedstavuje divadlo (44 % oproti 48 % u ostatnich) a s minimalnim rozdilem
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také koncerty vazné hudby, opera a novy cirkus (cca o 1 procentni bod méné). Naopak statisticky
vyznamné vyssi u€ast vykazuji u navstév kin (69 % oproti 52 %, rozdil 18 p. b.) a hudebnich klubl (69 %
oproti 52 %, rozdil 14 p. b.). Vy8Si mira ucasti je patrna také u knihoven, pamatek, galerii a koncertt
jinych nez vazné hudby.

*Navstivil/a jste uvedena kulturni zarizeni ¢i akce v loriském roce? = “tohle nikdy nedélam”) (filtr vék
15624 let vs. prumér populace

5% m cela populace 'm15-24 let

Kina 4%

5%

Muzea 5%

Knihovny 10% 15%

1%

Hvézdarny a planetaria 1%

. 8%
Divadla 1%

12%

Galerie 19%

20%

Multimedialni projekty 18%

Koncerty jiné nez vazné hudby 14% 5%

Hudebni kluby, diskotéky - 26%

26%

Komunitni akce 7%

31%

Tanecni pfedstaveni 3204

s 29%
Koncerty vazné hudby 39%

37%
Opera 43%

, " P 47%
Pfenosy pfedstaveniv kiné 54%

. 48%
Nowy cirkus 55%

— Z hlediska absence uc€asti na kulturnich aktivitach se ukazuje, Ze mladi respondenti se signifikantné
Castéji nez ostatni vyhybaji navstévé koncertl (jak vazné hudby, tak i jinych zanrd) a pfenosum
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pfedstaveni v kiné (napf. divadelnich &i hudebnich). Naopak mezi mladymi je statisticky vyznamné nizSi
podil téch, ktefi nenavstévuiji knihovny, coz naznacuje vySSi miru jejich zapojeni v této oblasti.

tvaréi ¢innost mladych
*Vénoval/a jste se néjaké umélecké Ci kreativni ¢innosti v lofiském roce?
‘minimalné kazdy mésic” (filtr vék 15-24 let vs. prumér populace)

34%
Fotografovani °

Zpév
M cela populace

m15-24 |et
Hudba (tvorba, hra.)

Malovani, kresleni...

Tanec

Tvaréi psani

Digitalni uméni

Hrani divadla

jak chodi ti, co deklaruji zajem o dany Zanr?

*kfizena data mezi “Navstivil/a jste uvedena kulturni zafizeni ¢i akce v loriském roce?” a “Jak moc se
zajimate o kulturni akce v téchto oblastech?” = baze jsou ti, co se “velmi zajimaji” + “spiSe zajimaji” (filtr
vék 15-24 let vs. prumér populace)
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mcela populace m15-24 let

61%

|

7 cirk
novy cCirkus 50%

58%

tanecni predst i
anecni predstaveni 58%

0,
koncerty 71%

76%

0,
knihovny 60%
86%

. 76%
kino
92%

85%
86%

galerie & vystavy vytvarného
uméni

90%

divadlo 93%

— Ve srovnani s celkovou populaci mladsi respondenti €astéji navstévuji kina, knihovny a divadla.
Zajem o galerie, vystavy a taneCni pfedstaveni je mezi obéma skupinami relativnhé srovnatelny. Naopak
vy$Si navstévnost nového cirkusu je patrna u celkoveé populace.



S kym na kulturu chodi?
*S kym obvykle navstévujete uvedena kulturni mista nebo akce?

r 70%

67% u15-24let - 95-34let  35-44let  45-54let  55-64let ~6574let - T5+

- 60%
57%

- 50%

- 40%

33%

- 30%
26%

23%

- 20%

- 10%

1%
— 0%
S mymi prateli S manzelem ¢i partnerem S mymi détmi a/nebo S rodici / prarodici S kolegy z prace / Navstévuji sam/a
vnoucéaty spoluzaky ze Skoly

— Data ukazuji, Ze mladi lidé nejCasté&ji navstévuji kulturni akce se svymi prateli, nasledné s rodici €i
prarodici, pficemz tento vzorec se s vékem proménuje. U starSich vékovych skupin dochazi ke zméné
socialnich roli — kulturni aktivity jsou Castéji sdileny s partnerem &i partnerkou, pfipadné s détmi, nebo
jsou realizovany individualné.
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Kultura a finance
*Kolik penéz mési¢né v pruméru utratite za vstupenky na kulturni a umélecké akce? (filtr vék 15-24 let)

1000 - 1500 K& 3 000 K¢ a vice
6% 2%
300 - 600 K& 601-1000 Ké
15-25 let e 6%

1501 - 3 000 K&
7%

— Miladi respondenti v priméru utraceji za kulturni aktivity niz§i ¢astky. NejCastéji se jejich mésicni
vydaje pohybuji v rozmezi 300—600 K¢ (pfiblizné tfetina respondentu), dalSi zhruba &tvrtina utraci do 300
K¢ a pfiblizné Sestina 600-1000 KE. Celkové tak dvé tretiny mladych (66 %) vydavaji za kulturu méné
nez 1000 K& mésicné. Zarover je v8ak mezi mladymi vyrazné nizsi podil téch, ktefi za kulturu neutraceji
vlbec, a to ve srovnani s celkovou populaci.

*Kolik penéz mésicné v priméru utratite za vstupenky na kulturni a umélecké akce? (filtr vek 15-24 let
vS. primeér populace)

—a—cela populace

—+—-15-25 let

3%
2%

O Ke Do 300Ke 300 - 600 Ke 601-1000Ke 1000-1500 Ke 1501-3 000 K& 3000 K¢ avice
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— V kontextu celkové populace je patrné, Ze mladsi respondenti jsou ochotni za kulturni akce v priméru
platit niz8i ¢astky za vstupné nez starsi vékové skupiny. V pfipadé vysSich cenovych hladin (1500-3000
KE&) jsou vSak hodnoty mezi mladymi a celkovou populaci pfekvapivé srovnatelné. Tento vysledek muze
souviset s typem navstévovanych akci, napfiklad s u€asti na velkych koncertech zahraniénich umélct ¢i
festivalech, u nichz je vy$Si cenova hladina obecné akceptovana.

Jak mladi hodnoti cenovou dostupnost akci?
*Jak hodnotite cenovou dostupnost nasledujicich kulturnich akci ¢i zarfizeni v Praze?

(filtr vék 15-24 let (pouze ti, ktefi neodpovédéli “nevim”))

m Velmilevné Spise levné QOdpovidajici Spise drahé m Velmidrahé

Koncerty popularni hudoy [l 5% 21% 3% I
Opera 23% 10%

Balet a moderni tanec 23% 17%
Tanecni kluby 29% 29%
Koncerty vazné hudby 28% 21%
Divadlo 49% 26% | 6% |
ey @
Galerie vytvarného uméni 41% 14% @
Akce v knihovné 19% 26% 4% @

— Z hlediska vnimané cenové dostupnosti vychazi jako nejnedostupnéjsi navstéva kina, které pfitom
patfi mezi nejCastéji navstévované kulturni aktivity mladych. Celkem 70 % respondent( hodnoti kino jako
cenové narocné. Tento vysledek muze odrazet jednak skuteCnost, Ze negativnéji hodnoti aktivity, které
se jich nejvice dotykaji, zaroven vSak naznacuje potencialni vyznamnou bariéru, zejména ve vztahu k
omezenému rozpoc¢tu mladych na kulturni vydaje.

— Podobné je vnimana i cenova dostupnost koncertll — pfiblizné ¢tvrtina mladych je povazuje za velmi

drahé a dalSi tfetina za spiSe drahé. Na opacném polu stoji knihovny, které mladi rovnéz Casto
navstévuji a u nichz cenova bariéra prakticky nefiguruje.
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— Respondenti méli moznost zvolit odpovéd ,nevim / nechodim / nemam nazor®; tyto odpovédi byly z
analyzy vylouceny, a vysledky tedy reflektuji pouze nazory téch, ktefi se k dané otazce vyjadfili.

S kym chodi mladi na kulturu?
*S kym obvykle navstévujete uvedena kulturni mista nebo akce?

- 70%

87% m15-24 |et 25-34 let 35-44 let 45-54 let 55-64 let 65-74 let 75+

- 60%
57%

- 60%

- 40%

33%

- 30%
26%

23%
- 20%
- 10%
1%
—_— 0%

S mymi prateli S manzelem &ipartnerem S mymi détmi a/nebo S rodiéi / prarodi¢i S kolegy z prace / Navstévuji sam/a
vnoudaty spoluzaky ze skoly

— Kulturni aktivity mladi nejCastéji navstévuji ve spolenosti pratel (67 %). Vice neZ polovina
respondentl uvadi, ze se jich ucastni také s rodiCi (57 %), pfiblizné tfetina v ramci partnerskych setkani
(33 %) a ctvrtina se spoluzaky &i kolegy (26 %). Samostatnou navstévu kulturnich akci deklaruje
pfiblizné pétina mladych (23 %).

Jak jste si to uzili?
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*Jak moc jste si vy osobné v loriském roce uZil/a GCast na kulturnich akcich?

m Maximalné m Hodné Stfedné Malo m Vibec ne
o241t 145% 36% |
celd popuiace [NET] 30%

— Miladi respondenti hodnoti své navstévy kulturnich akci vyrazné pozitivnéji nez primérna populace,
pficemz odpovédi typu ,vibec jsem si to neuzil/a“ se vyskytuji jen minimalné. Negativni hodnoceni uvadi
méné nez 10 % mladych. Naopak vice nez polovina respondentld hodnoti svou zkuSenost pozitivné, z
toho 15 % uvadi, Ze si ji uzili ,maximalné“.

Spokojenost s kulturni nabidkou v Praze?
*Jak jste celkové spokojen/a s nabidkou kulturniho vyZiti v Praze?

m Velmi spokojen/a m Spise spokojen/a Ani spokojen/a, ani nespokojen/a Spise nespokojen/a m Velmi nespokojen/a

15-24 let 13%

cela populace 17%

— Napfi€ respondenty panuje relativné vysoka mira shody v tom, Ze nabizené kulturni aktivity
nevykazuji zasadni nedostatky.
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bariéry mladych v u€asti na kulture
*Jaké divody Vam osobné brani planovat nebo navstivit kulturni akce ¢i zafizeni?

(filtr vék 15-24 let)

m Velmi ¢asto mi brani Obéas mibrani Nebranimi

Nedostatek volného casu 48% 21%

Nedostatek penéz

46% 28%

Unava a dal$i osobni prekazky 24% 46% 30%

|

Nevyhowujici ¢asy konani

Obtizné sladéni s praci a rodinou

Nevyhowujici nabidka akei

Nedostupnost vstupenek

Nedostatek informaci o kulturnich
akcich

Nedostupnost pro osoby se
specifickymi potfebami

Spatna dopravni dostupnost mista
konani

1

5%

i

18%

16%

13%

2%

9%

10%

33%

50%

45%

61%

55%

85%

62%

32%

38%

25%

33%

47%

— Nedostatek finan¢nich prostfedkd a volného €asu predstavuji u mladé populace vyznamné bariéry
pro navstévu kulturnich akci. Zaroven se potvrzuje i bariéra spojena s nedostatkem informaci, respektive
nejistotou, kde kulturni akce vyhledavat (viz graf ,Nevim, kde hledat informace o kulturnich akcich®).
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Shrnuti

Vysledky Setfeni ukazuji, Zze mladi Prazané jsou aktivnimi u€astniky kulturniho Zivota. Systematicka
prace s daty umoznuje tyto zmény sledovat a Iépe na né reagovat — at uz pfi planovani kulturni politiky,
rozvoji publika nebo podpofe kulturni infrastruktury.Mladi se Castéji u€astni kulturnich akci, intenzivnéiji
se veénuji kulturnim aktivitam v domacim prostredi, Castéji se zapojuji do tvarci €innosti a své kulturni
zkuSenosti zaroven hodnoti pozitivnéji. Mezi nejCastéjsi bariéry patfi nedostatek volného &asu, cena
vstupného, nabidka kulturniho vyziti a neznalost, kde hledat informace. Pfestoze finanéni dostupnost

se mladi lidé na kulturni akce vydaji, jejich zkuSenost je ve vétsiné pfipadu pozitivni.

prilohy

° kompletni dotaznik
° detailni tabulky dat
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